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RESUMO

A presente monografia explora o impacto da moda sustentavel na economia global,
destacando as oportunidades e desafios que o setor apresenta. Com o0 aumento da
conscientizacao sobre questdes ambientais, a moda de second-hand (segunda mao), tem se
destacado como uma alternativa sustentavel e econémica ao consumo tradicional. Este
trabalho investiga como a economia comportamental e a mudanca nos padrdes de consumo
estdo remodelando as dindmicas do mercado de moda.

A pesquisa utiliza uma abordagem qualitativa, através da analise de importantes
empresas do mercado de moda de segunda méo e de de artigos e bibliografias relevantes. Os
resultados pretendidos incluem a compreensao das motivacdes dos consumidores, que sdo
impulsionados ndo apenas por preocupacdes ambientais, mas também pela busca por pecas
exclusivas e de qualidade a precos acessiveis.

O estudo também aborda os desafios enfrentados pela indUstria da moda sustentavel,
como a resisténcia a mudanca e a falta de regulamentacéo. No entanto, destaca as
oportunidades significativas, como a criacdo de novos empregos e o estimulo a inovacdo em
setores relacionados, como a reciclagem téxtil e o upcycling.

Além disso, essa monografia analisa o papel das plataformas online C2C, que
facilitam a compra e venda de roupas usadas, prolongando a vida Util das pecas e oferecendo
opcOes mais acessiveis para os consumidores. A influéncia de celebridades e formadores de
opinido tem sido crucial na normalizacdo e glamouriza¢do do consumo de moda sustentavel,
contribuindo para a mudancga de percepcao e aceitacdo desse mercado.

Por fim, essa monografia conclui que a moda sustentavel ndo apenas representa uma
resposta as preocupagdes ambientais, mas também oferece um modelo de negocio viavel que
promove a sustentabilidade econémica e social e que tem grande impacto na economia global.
A transigéo para praticas de consumo mais responsaveis pode redefinir o futuro da inddstria

da moda, tornando o consumo consciente com uma economia circular e sustentavel.
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INTRODUCAO

A cada ano, observamos 0 aumento do impacto da intervencdo humana na natureza.
As mudancas climéticas sdo realidade e os desafios para reversdo da situacdo atual em que
vivemos séo cada vez maiores.

Tendo isso em vista, € perceptivel a mudanga de comportamento de uma parcela da
sociedade em prol do consumo e desenvolvimento sustentavel. O mercado da moda de
segunda méo, também conhecido como second-hand ou thrift, vem ganhando cada vez mais
destaque globalmente, ndo apenas como uma opgao econdémica, mas também como uma
escolha sustentavel e consciente. Originado nos mercados de brechos, o conceito de moda de
segunda médo tem suas raizes na ideia de reutilizacéo e reciclagem, promovendo um estilo de
vida mais sustentavel. Esse crescimento exponencial deverd representar 10% do mercado da
moda a nivel mundial até 2025, segundo dados de pesquisa.

Nesse contexto, a moda sustentavel surgiu como uma resposta crucial aos desafios
contemporaneos e ambientais enfrentados pelo setor, refletindo ndo apenas uma mudanca nas
preferéncias dos consumidores, mas também uma redefinicdo dos valores e praticas da
industria. Industria essa que é responsavel por entre 2% a 8% de todas as emissdes de globais
de carbono, segundo a ONU, além dos seus impactos indiretos, que também seréo abordados
nesse trabalho.

Esse trabalho monogréfico busca explorar o fendmeno da moda sustentavel e seu
impacto na economia global. Ao examinar as interse¢des entre sustentabilidade, moda e
economia, pretendo analisar a importancia das mudancas e dos impactos crescentes do
surgimento desse novo mercado para 0 meio ambiente e para a economia. Sera analisado
como esse novo formato de consumo esta remodelando as dindmicas de mercado dentro do

setor.



2 MOTIVACAO

A moda sustentavel e seu impacto na economia ndo apenas refletem uma mudanca de
paradigma na indastria da moda, mas também apresentam implicac6es significativas para a
pesquisa econdmica. A crescente conscientizacdo sobre os desafios ambientais e sociais
enfrentados pela producdo convencional de moda tem impulsionado uma demanda cada vez
maior por praticas mais sustentaveis e éticas na industria. 1sso nao so esta transformando a
maneira como consumimos moda, mas também esta remodelando os modelos de negdcios,
cadeias de suprimentos e dindmicas de mercado dentro do setor. O impacto fica bem claro ao
observar dados econémicos, uma vez que o0 mercado mundial de vestuario em segunda mao
deveréa atingir 350 mil milhdes de dolares (cerca de 325 mil milhdes de euros) até 2028. Em
2023, a venda em segunda méao cresceu 15 vezes mais depressa do que o setor de vestuario
tradicional, sendo que a opcdo online registou um crescimento de 23% ao longo do ano,
naquela que serd uma “mudanca sismica” para o setor, segundo dados revelados por um novo
estudo produzido pela empresa de estudos de mercado GlobalData.

A moda sustentavel ndo é apenas uma resposta a crescente preocupacdo com questdes
ambientais, mas também representa uma oportunidade econdmica significativa. O mercado da
moda de segunda mao € um setor totalmente novo que esta impulsionando a inovacéo, criando
novas oportunidades de emprego e estimulando o crescimento de setores relacionados, como a
reciclagem téxtil e o upcyling (processo de reutilizacdo de pecas que seriam descartadas na
transformac&o de novas diferentes das inicialmente comercializadas).

Portanto, analisar o impacto da moda sustentavel na economia é crucial para entender
as oportunidades e desafios que ela apresenta para o crescimento econdmico e a
sustentabilidade a longo prazo. Esta monografia ndo apenas fornecera dados importantes para
a industria da moda, ambientalista e os formuladores de politicas, mas também contribuira

para um entendimento da mudanca comportamental da sociedade atual



3 METODOS

O estudo sera feito a partir de pesquisa qualitativa, envolvendo a andlise de
importantes empresas do mercado da moda de segunda méo em ascenséo, incluindo empresa
listada na bolsa de valores. Alem de analise documental, isto €, revisdo e anélise de
documentos corporativos, relatorios de sustentabilidade, artigos académicos e bibliografias
relevantes para o estudo em questdo. Esta analise permitira identificar padrées e tendéncias no
setor, alem de fornecer uma base teorica sélida para interpretar os dados qualitativos. A
revisdo de literatura também ajudaré a contextualizar os achados dentro do panorama global
da moda sustentavel.

A escolha das empresas analisadas serd baseada em critérios como relevancia no
mercado, inovacao em praticas sustentaveis e impacto econdmico. A selecdo buscara

representar uma diversidade de modelos de negocios e estratégias adotadas no setor.
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4 RESULTADOS PRETENDIDOS

O trabalho abordara uma analise abrangente da moda sustentavel no contexto em que
vivemos hoje como um dos ingredientes de um desafio climético historico. Além da
identificacdo dos desafios e oportunidades enfrentados pela industria da moda no surgimento
desse novo setor mais sustentavel. Ademais, a investigacdo dos impactos econémicos diretos

e indiretos associados a esse campo.
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5 FONTES DE DADOS

Os dados sdo provenientes de publicacGes académicas, artigos académicos, matérias e
dados acerca do tema. Dessa forma, serdo utilizados relatérios de organizacGes internacionais
e governamentais sobre sustentabilidade e desenvolvimento, relatdrios da industria,
formularios de referéncia de empresas abertas e dados do mercado financeiro que revelem o

desempenho de empresas relacionadas com o campo de estudo.
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6 REVISAO DA LITERATURA

6.1 Conceitos Chaves

A moda sustentavel surgiu como uma resposta crucial aos desafios ambientais e
sociais contemporaneos enfrentados pelo setor de vestuario. A medida que os consumidores
se tornam mais conscientes dos impactos negativos da moda rapida, que promove a producéo
em massa e 0 Consumo excessivo de roupas - pratica conhecida como fast fashion - surge uma

demanda crescente por praticas mais éticas e sustentaveis.
6.1.1 Fast Fashion

O fast fashion é um modelo de negdcios que se baseia na producéo rapida de roupas
inspiradas nas ultimas tendéncias de moda. Surgido nas ultimas décadas, o fast fashion
revolucionou a industria ao oferecer produtos acessiveis e frequentemente descartaveis para

consumidores &vidos por novidades constantes.

Apesar de sua popularidade e acessibilidade, tem sido criticado por seu impacto
ambiental significativo. A producdo em massa de roupas de baixo custo contribui para o
consumo excessivo de recursos naturais, poluicdo hidrica e geracao de residuos téxteis. Além
disso, praticas de trabalho desumanas e condi¢des precérias de trabalho séo frequentemente

associadas ao modelo, destacando suas consequéncias sociais negativas (STERN, 2007).
6.1.2 Slow Fashion

O slow fashion é uma abordagem oposta ao Fast Fashion, enfatizando a qualidade
sobre a quantidade, a ética na producdo e o respeito pelo meio ambiente. Surgido como uma
resposta a crise ambiental e social da moda répida, o slow fashion promove praticas de

consumo mais conscientes e sustentaveis, valorizando a durabilidade e o design atemporal.

Apoia sistemas de producao locais, métodos artesanais e materiais sustentaveis,
reduzindo significativamente o impacto ambiental da moda. Ao incentivar o consumo
consciente e a transparéncia na cadeia de suprimentos, o slow fashion promove uma industria

mais justa e responsavel, beneficiando tanto o meio ambiente quanto as comunidades locais
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6.1.3 Second Hand

O conceito de second hand na moda sustentavel refere-se a pratica de compra e venda
de roupas usadas como uma alternativa ao consumo de moda convencional. Surgido
inicialmente como uma necessidade econdmica, o second hand ganhou destaque como uma
escolha consciente e sustentavel entre os consumidores preocupados com o0 meio ambiente.
Esta préatica promove a reutilizacdo de pecas de vestuario, prolongando sua vida Util e

reduzindo o desperdicio téxtil.

Os mercados de brechds, onde pecas de segunda mao sdo vendidas, existem ha
décadas, oferecendo uma alternativa acessivel a moda convencional. No entanto, o conceito
ganhou nova vida e visibilidade com o crescimento da preocupacdo ambiental e 0 movimento
em direcdo ao consumo consciente nas Ultimas décadas. OrganizacGes sem fins lucrativos,
como o Goodwill Industries International, fundado em 1902 nos Estados Unidos, foram
pioneiras na criacdo de redes de lojas de segunda mao para beneficiar comunidades locais e

promover a reutilizagé@o de roupas.

Empresas como a ThredUp, fundada em 2009, e a Vestiaire Collective, estabelecida
em 2009 na Franca, séo exemplos de plataformas online que revolucionaram o mercado de
Second Hand ao oferecer uma experiéncia de compra conveniente e confidvel para
consumidores globalmente. A ThredUp, por exemplo, implementou tecnologias avancadas
para classificacdo automatizada de roupas usadas, melhorando a eficiéncia e a escala de suas
operaces. Isso ndo apenas ampliou o acesso ao second hand, mas também reforgou a
percepcdo de que moda sustentavel pode ser moderna, acessivel e alinhada com as tendéncias

contemporaneas.

No Brasil, grandes redes como o Brechd Capricho a Toa, em Sédo Paulo, e o Enjoei,
plataforma online criada em 2009, sdo exemplos de como o mercado de second hand se
estabeleceu no pais. Alem dos brechds tradicionais, o Brasil também viu o crescimento de
plataformas online dedicadas, como o Repassa e 0 TROC, que facilitam a compra e venda de
roupas usadas de forma segura e conveniente. Essas plataformas ndo apenas promovem o
consumo sustentavel, mas também educam os consumidores sobre os beneficios ambientais e

econdmicos de adotar praticas de compra conscientes.
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Além de proporcionar uma alternativa econémica ao consumidor, 0 movimento tem
um impacto significativo na reducdo do desperdicio téxtil e na diminui¢do da pegada
ambiental da moda. Estima-se que a reutilizacdo de roupas pode reduzir as emissdes de
carbono em comparagdo com a producao de novas pecas. Socialmente esse novo mercado cria
oportunidades de emprego e sustento para muitos, especialmente em comunidades onde o

acesso a roupas novas pode ser limitado.

O conceito de second hand na moda sustentavel ndo apenas transformou o mercado de

vestuario, mas tambem desafiou as normas tradicionais de consumo rapido.
6.1.4 Consumo Verde na Moda

O consumo verde na moda sustentavel refere-se a escolha de produtos e préaticas que
minimizam o impacto ambiental ao longo de seu ciclo de vida. Isso inclui o0 uso de materiais
organicos, processos de producdo sustentaveis e a preferéncia por marcas e produtos que

adotam préticas éticas e transparentes.

O consumo verde promove a economia circular na moda, onde recursos sao mantidos
em uso por mais tempo através da reciclagem, reutilizacao e reducdo do desperdicio. Ao optar
por produtos verdes, os consumidores podem influenciar positivamente as préaticas da

industria da moda, incentivando a inovacao sustentavel e a responsabilidade ambiental.

6.1.5 Upcycling

O upcycling na moda sustentavel envolve o processo criativo de transformar materiais
descartados ou pecas de vestuario usadas em novos produtos de maior valor e qualidade.
Diferente da reciclagem tradicional, que “quebra materiais” para criar novos produtos, o
upcycling preserva a integridade dos materiais originais, promovendo a reutilizag&o criativa e

o0 design inovador na moda.

Esse processo oferece uma alternativa sustentavel ao modelo de produc&o linear da
moda, onde recursos sdo extraidos, transformados em produtos e eventualmente descartados.
Ao minimizar o desperdicio e prolongar o ciclo de vida dos materiais, reduz o impacto
ambiental da industria da moda, ao mesmo tempo em que promove a valorizagdo de técnicas

artesanais e métodos de producdo éticos.
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7 IMPACTOS NEGATIVOS DA INDUSTRIA DA MODA E A
SUSTENTABILIDADE

A industria da moda, um dos setores mais dinamicos e influentes da economia global,
enfrenta atualmente grandes desafios relacionados a sustentabilidade. Reconhecida por seu
impacto expressivo no meio ambiente, esta inddstria contribui significativamente para a
poluicdo e a degradacédo dos recursos naturais. Neste capitulo, abordaremos 0s impactos
negativos da moda no ambiente, com um foco especial na poluicado, e discutiremos como as

praticas sustentaveis podem mitigar esses efeitos.

7.1 A Poluicéo: Cenario Atual

Neste contexto, a palestra de Johan Rockstrom, "Let the environment guide our
development”, oferece uma perspectiva vital sobre a necessidade urgente de alinhar o
desenvolvimento econdmico com os limites planetario para garantir um futuro sustentavel.
Ele argumenta que a humanidade esta em um ponto critico, onde as atividades humanas estdo
empurrando o planeta além dos limites seguros, ameagando sistemas fundamentais que
sustentam a vida na Terra. Estamos consumindo os recursos do planeta a uma velocidade
maior do que ele consegue reabastecé-los, comprometendo a sua capacidade de nos fornecer
tudo o que precisamos.

Rockstrom apresenta o conceito de "limites planetarios", que sdo nove limites criticos
gue mantém a estabilidade e resiliéncia do sistema terrestre. Esses incluem mudancas
climaticas, perda de biodiversidade, ciclo do nitrogénio e fosforo, uso da terra, entre outros.
Ultrapassar esses limites pode levar a mudangas ambientais catastroficas.

A palestra enfatiza a necessidade de incorporar esses limites no planejamento do
desenvolvimento econdmico e social. Rockstrom sugere que devemos reavaliar nossos
sistemas de producdo e consumo para operar dentro dos limites ecoldgicos, promovendo um
desenvolvimento que ndo comprometa a capacidade de sustentar geracdes futuras.

Ele destaca solucdes inovadoras e mudancas no estilo de vida que podem ajudar a
manter 0s processos planetarios dentro de limites seguros. Isso inclui investimentos em
energia renovavel, agricultura sustentavel, e politicas que incentivem a conservacéo e

restauracdo de ecossistemas naturais.
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Essa perspectiva pode ser aplicada ao contexto da moda, sugerindo a necessidade de
uma transformacéo estrutural na maneira como produzimos e consumimaos roupas.

Nesse contexto, exploraremos as formas pelas quais a industria da moda pode adotar
praticas mais sustentaveis operando dentro dos limites ambientais. Continuaremos a discutir
estratégias tais como 0 uso de materiais sustentaveis e o incentivo a modelos de negécio
circulares, que buscam minimizar o desperdicio e maximizar o uso eficiente dos recursos.

Ademais, dois artigos fazem alertas e discutem a ideia de que a humanidade esta
enfrentando uma emergéncia climatica, que requer acGes urgentes e abrangentes para evitar
consequéncias catastroficas. O primeiro deles é 0 artigo “The 2024 state of the climate report:
Perilous times on planet Earth” da BioScience e o outro € um do The Guardian intitulado
"Earth’s vital signs show humanity's future in balance, say climate experts”. Os cientistas
destacam que Vvarios indicadores ambientais criticos, como 0 aumento das temperaturas
globais, a reducéo das calotas polares e 0 desmatamento, estdo atingindo niveis preocupantes.

Os pesquisadores enfatizam que os eventos climaticos extremos, como incéndios
florestais, ondas de calor e inundages, estdo se tornando mais frequentes e intensos,
impactando ecossistemas e comunidades em todo o mundo. Além disso, o artigo menciona
que a biodiversidade esta sob ameaca significativa, com muitas espécies enfrentando um risco
crescente de extingao.

Os especialistas defendem a¢Ges urgentes e coordenadas para reduzir as emissdes de
gases de efeito estufa e proteger os ecossistemas naturais. Eles alertam que continuar no
caminho atual pode levar a consequéncias irreversiveis para o planeta e para a vida humana.

Em resumo, o artigo serve como um apelo a acéo, instando governos, empresas e
individuos a reconhecerem a gravidade da situacéo e a tomarem medidas concretas para
mitigar as mudancas climaticas e seus impactos devastadores.

Esse artigo nos comprova mais uma vez como estamos em uma situacdo emergencial

em que cada mudanca é vital para o bem estar do nosso planeta.

7.2 Os Impactos Negativos da Industria da Moda

A poluicdo gerada pela industria da moda € multifacetada, envolvendo desde o uso
intensivo de 4gua e produtos quimicos no cultivo de matérias-primas, como o algodao, até a
emissdo de gases de efeito estufa durante os processos de fabricacéo e transporte. Os residuos
téxteis e o descarte inadequado de roupas contribuem para o crescente problema de residuos

solidos, sobrecarregando os aterros sanitarios.
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Ambientalmente, a producéo de vestuario € altamente intensiva em recursos naturais.
Para fabricar uma Unica camiseta de algoddo, sao necessarios cerca de 2.700 litros de agua.
Além disso, o cultivo de algodao € responsavel por 24% do uso global de pesticidas, o que
impacta negativamente a salde do solo e dos corpos d'agua. A producdo de fibras sintéticas,
como o poliéster, depende de combustiveis fosseis, contribuindo significativamente para as
emissOes de gases de efeito estufa. De fato, a indUstria da moda é responsavel por cerca de 2%
a 8% das emissdes globais de carbono.

No que diz respeito a polui¢do quimica, a moda € uma das industrias mais poluentes
devido ao uso extensivo de produtos quimicos durante o tingimento e o acabamento dos
tecidos. Esses processos empregam cerca de 8.000 substancias quimicas, muitas das quais sao
descartadas em corpos d'agua sem tratamento adequado, contaminando as fontes de agua
potavel e ameacando a vida aquatica.

Socialmente, as condic@es de trabalho na indUstria da moda sdo frequentemente
precérias, particularmente em fabricas localizadas em paises em desenvolvimento. Os
trabalhadores costumam enfrentar longas horas de trabalho em ambientes perigosos,
recebendo salarios insuficientes para suas necessidades basicas. Essa exploracdo € mantida
por uma falta de regulamentaces trabalhistas e fiscalizagdo eficaz, perpetuando um ciclo de
pobreza e desigualdade.

O relatorio intitulado "Fast Fashion, Slow Poison: The Toxic Textile Crisis in Ghana™,
produzido pelo Greenpeace Africa e Greenpeace Alemanha, revela o impacto devastador do
comércio global de roupas de fast fashion em Gana. A cada semana, cerca de 15 milhdes de
pecas de vestuario chegam a Gana, provenientes principalmente de paises do Norte Global.
No entanto, quase metade dessas roupas sdo inadequadas para venda. Muitas vezes, essas
pecas acabam em depdsitos informais ou sdo incineradas, resultando em uma contaminagéo
severa do ar, solo e recursos hidricos, colocando em risco a satde das comunidades locais.

O relatorio destaca niveis alarmantes de poluigdo atmosférica, com amostras de ar de
locais de lavagem puablica em Accra mostrando altos niveis de substancias toxicas, incluindo
carcindgenos como benzeno e hidrocarbonetos aromaticos policiclicos (PAHS). Além disso,
testes infravermelhos revelaram que quase 90% das roupas descartadas séo feitas de fibras
sintéticas, o que contribui para a disseminacdo de microplasticos no meio ambiente. O
acumulo de residuos téxteis esta sufocando habitats naturais, poluindo rios e formando "praias
plasticas" ao longo da costa.

O Greenpeace classifica essa situacdo como um exemplo de injustica ambiental

perpetrada pelo Norte Global. Hellen Dena, lider de Plasticos Pan-Africana do Greenpeace
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Africa, destaca a necessidade urgente de marcas de moda e governos assumirem a
responsabilidade pelos danos causados. Sam Quashie-ldun, autor do relatério, enfatiza que o
fast fashion néo é apenas uma questdo de moda, mas uma crise de saude publica que
literalmente envenena a populacdo de Accra. Ele critica a mentalidade neocolonial, onde o
Norte Global se beneficia da superproducéo e do descarte, enquanto paises como Gana pagam
0 preco. Quashie-lIdun defende a criagdo de um tratado global que corrija esse desequilibrio e
proteja as comunidades afetadas.

Como solucdes, o Greenpeace Africa propde a proibicdo da importacéo de residuos
téxteis do Norte Global, permitindo apenas a entrada de roupas que possam ser efetivamente
reutilizadas. As marcas de moda devem ser responsabilizadas por todo o ciclo de vida de seus
produtos, incluindo descarte e reciclagem, dentro de uma estrutura de Responsabilidade
Estendida do Produtor (EPR). Ademais, ha um apelo para que o governo de Gana, juntamente
com a comunidade internacional, desenvolva uma industria téxtil local sustentavel, que possa
oferecer oportunidades econémicas e mitigar o problema dos residuos.

Em concluséo a esse topico, economicamente, 0 modelo de fast fashion promove um
ciclo de consumo rapido que resulta em um grande desperdicio. Estima-se que o equivalente a
um caminhao de lixo cheio de sobras de tecidos seja queimado ou descartado em aterros a
cada segundo. Este descarte continuo ndo so esgota 0s recursos naturais, mas também
apresenta um desafio ambiental significativo devido a liberacdo de toxinas e gases de efeito

estufa durante a decomposicdo dos materiais

7.3 Diferenga do Impacto do fast fashion x slow fashion na Sustentabilidade

Neste capitulo, exploramos mais a fundo as diferencas nos impactos do fast fashion e
do slow fashion, priorizado a visao sobre o conceito do slow fashion de forma mais
aprofundada.

O fast fashion, como visto na subsecdo anterior, é conhecido por sua capacidade de
produzir rapidamente grandes volumes de vestuario a baixo custo, além desse modelo de
negdcio possuir um impacto ambiental consideravel, dado o seu consumo intensivo de
recursos.

Por outro lado, o slow fashion busca minimizar esses impactos atraves de uma
abordagem mais sustentavel. Este modelo enfatiza a producdo em menor escala, utilizando
técnicas e materiais que preservam 0s recursos naturais. A preferéncia por fibras orgéanicas e

recicladas reduz a dependéncia de recursos hidricos e energéticos e diminui o uso de produtos
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quimicos nocivos, como pesticidas e fertilizantes. Isso resulta em um impacto ambiental
muito menor em comparacao ao fast fashion.

Socialmente, o fast fashion é frequentemente criticado por préaticas trabalhistas
exploratdrias. As pressdes para reduzir custos e aumentar a velocidade de producdo levam a
terceirizagdo em paises com regulamentagdes mais fracas. Isso resulta em salarios baixos e
condic@es de trabalho precérias para muitos trabalhadores, exacerbando desigualdades sociais.
Em contrapartida, o slow fashion busca prezar por condi¢des de trabalho justas, assegurando
que os trabalhadores recebam remuneragdo adequada e exercam suas funcdes em ambientes
seguros. A transparéncia e a responsabilidade social sdo pilares desse movimento, que busca
garantir que todas as etapas do processo produtivo sejam éticas.

Do ponto de vista econdmico, o fast fashion depende de um ciclo de consumo rapido e
descartavel, incentivando os consumidores a comprarem continuamente novas pecas e
descartarem roupas usadas. 1sso gera um enorme volume de residuos téxteis. Além disso, 0
ciclo de vida curto dos produtos de fast fashion ndo s6 contribui para o desperdicio, mas
também subverte o valor intrinseco das pecas de roupa.

O slow fashion, por sua vez, adota um modelo de negdcios circular que valoriza a
longevidade dos produtos. As roupas sao projetadas para durar, incentivando reparos e
reutilizacéo. Isso ndo apenas reduz o volume de residuos, mas também promove uma
economia mais sustentavel e consciente. Ao prolongar o ciclo de vida das pecas, o slow
fashion ajuda a mitigar os problemas de descarte e a diminuir a pressdo sobre 0s recursos

naturais.

Dessa forma, a economia circular é uma solucéo viavel para a inddstria da moda. A
economia circular promove a reutilizacao, reciclagem e reducgéo de residuos, integrando
praticas sustentaveis desde o design até o descarte. Esta abordagem ndo so6 ajuda a mitigar os
impactos ambientais, mas também pode criar novas oportunidades econémicas e de emprego
(NIINIMAKI 2020).

A economia circular na moda desafia 0 modelo linear tradicional, promovendo um
ciclo continuo de uso e reuso dos materiais, prolongando assim o ciclo de vida dos produtos.
O upcycling e o mercado de second hand séo centrais para essa iniciativa. Essas praticas nao
sO reduzem a quantidade de residuos enviados para aterros, mas também incentivam a

inovacdo no design, criando pegas Unicas e eco-friendly que atraem consumidores.
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Em conclusao, as diferencas de impacto entre fast fashion e slow fashion séo
profundas, e podemos observar como o slow fashion oferece uma alternativa mais sustentavel,
promovendo praticas que respeitam o meio ambiente e valorizam o trabalho humano. Para o
futuro da moda, da economia e do nosso planeta, adotar e fomentar praticas de slow fashion e
a economia circular como um todo, pode ser um passo fundamental para alcangar uma

indUstria mais economicamente sustentavel.
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8 O CRESCIMENTO DO MERCADO DE SECOND HAND

O mercado de moda de second hand tem se expandido rapidamente como uma
alternativa sustentavel ao consumo tradicional de moda, conforme explorado na subse¢do
6.1.3.

As plataformas C2C (consumer-to-consumer) estao facilitando essa transigéo,
permitindo que os consumidores vendam e comprem roupas diretamente uns dos outros. Esta
pratica ndo apenas prolonga a vida Gtil das roupas, mas também oferece uma opg¢ao mais

acessivel para os consumidores preocupados com o orcamento e 0 meio ambiente.

Segundo o relatério da ThredUp (2023), o mercado global de segunda méo devera
crescer 127% até 2027, atingindo um valor estimado de 351 bilhGes de dolares. Este
crescimento é impulsionado pela demanda dos consumidores por op¢des de moda mais

sustentaveis e econémicas.

A pesquisa de Guiot e Roux (2010) sobre o comportamento do consumidor no
mercado de segunda mao revela que os consumidores sdo motivados ndo apenas por
preocupacBes ambientais, mas também pelo desejo de encontrar pecgas exclusivas e de alta
qualidade a precgos acessiveis. 1sso sugere que o mercado de moda de segunda méo tem um

apelo amplo, que vai além da simples sustentabilidade.

8. 1 Desafios e Oportunidades

Embora o movimento em direcdo a moda sustentavel apresente varias oportunidades,
ele também enfrenta desafios significativos. Existe uma resisténcia a mudanca dentro da
indUstria da moda, onde praticas estabelecidas ha muito tempo séo dificeis de modificar.
Além disso, os custos associados a implementacdo de praticas sustentaveis podem ser

proibitivos para pequenas e médias empresas.

Outro desafio é a falta de regulamentacéo e padronizacdo na inddstria da moda
sustentavel. A auséncia de diretrizes claras pode dificultar a implementacdo de préaticas
sustentaveis e a verificacao de suas reivindicacdes. No entanto, politicas publicas podem
desempenhar um papel crucial na promocdo da sustentabilidade na moda, incentivando

préticas responséveis e penalizando comportamentos prejudiciais ao meio ambiente,



22

Apesar dos desafios, as oportunidades sdo numerosas sugerem que a moda sustentavel
pode prometer solucgdes duradouras para a producao e consumo de roupas, oferecendo
modelos de negocios mais resilientes e adaptaveis as mudancas de mercado e as exigéncias
dos consumidores. Além disso, a moda sustentavel pode criar novas oportunidades de
emprego e estimular a inovacdo em setores relacionados, como a reciclagem téxtil e o

desenvolvimento de novos materiais ecolégicos

A moda sustentavel também oferece oportunidades para a criacdo de novas cadeias de
suprimentos. Empresas podem explorar novos mercados de materiais sustentaveis, como
tecidos organicos ou reciclados, criando parcerias com fornecedores que compartilhem os
mesmos valores ambientais. 1sso pode resultar em cadeias de suprimentos mais transparentes
e resilientes, que s&o menos vulneraveis a flutuages de mercado e mais alinhadas com as

demandas dos consumidores por sustentabilidade.

Além disso, a inovacdo tecnoldgica oferece novas oportunidades para a moda
sustentavel. Tecnologias emergentes, como a impresséo 3D e o uso de blockchain para
rastreabilidade, podem revolucionar a forma como os produtos de moda séo projetados,

produzidos e distribuidos.
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9 ECONOMIA COMPORTAMENTAL: A MUDANCA NOS HABITOS DE
CONSUMO

A economia comportamental é uma area de estudo que analisa como as pessoas
tomam decisGes no mercado, considerando as suas emoges, experiéncias, habitos e
influéncias externas. A partir dessa analise, é possivel compreender os padrdes de consumo e

a forma como os cidaddos se comportam.

Dessa forma, a economia comportamental pode ser uma ferramenta valiosa para compreender
as mudancas nos padrées de consumo, especialmente no contexto da moda sustentavel e
circular. Este capitulo explora como os principios da economia comportamental se aplicam a
crescente aceitacdo e adocao de préaticas de consumo mais sustentaveis na industria da moda,

com no mercado objeto de estudo desta monografia, 0 mercado de second hand.

9.1 Fundamentos da Economia Comportamental Aplicados a Moda Sustentavel

A economia comportamental, campo que combina insights da psicologia com a anélise
econdmica tradicional, oferece uma perspectiva Gnica sobre as decisdes de consumo.
Diferentemente da economia classica, que pressupde que os individuos sempre tomam
decises racionais baseadas em informacdes completas, a economia comportamental
reconhece que fatores psicoldgicos, emocionais e sociais desempenham um papel crucial nas
escolhas dos consumidores (ARIELY, 2008).

No contexto da moda sustentavel, varios conceitos da economia comportamental sao

particularmente relevantes:

9.1.1 Viés do Status Quo

Este conceito, amplamente discutido na economia comportamental, refere-se a
tendéncia das pessoas de manter o estado atual das coisas, resistindo a mudancas. No contexto
da moda sustentavel, esse viés pode ter contribuido para a resisténcia inicial a adogédo de

praticas mais sustentaveis. No entanto, pesquisas recentes sugerem que, a medida que a
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conscientizacao sobre questdes ambientais aumenta, observa-se uma mudanca gradual nesse

viés, com mais consumidores dispostos a experimentar alternativas sustentaveis.

9.1.2 Efeito de Ancoragem

Este efeito ocorre quando as pessoas confiam excessivamente na primeira informacao
oferecida (a "ancora™) ao tomar decisfes. No contexto da moda sustentavel, pesquisas
recentes sugerem que a exposicdo crescente a informac6es sobre os impactos negativos da fast
fashion pode servir como uma nova ancora, influenciando as decisfes de compra em direcdo a

opcOes mais sustentaveis.

9.1.3 Normas Sociais

As decisoes individuais séo fortemente influenciadas pelo comportamento percebido
dos outros, um fenbmeno conhecido como normas sociais na economia comportamental. No
contexto em estudo, a medida que figuras influentes e celebridades passam a adotar e
promover praticas de moda sustentavel, consumindo de brechos, por exemplo, isso cria uma

nova norma social que incentiva outros a seguirem o exemplo.

9.2 A Evolucéo do Estigma: De Preconceito a Aceitacéo

Historicamente, o consumo de roupas de second hand ou a participagdo em praticas de
moda circular eram frequentemente estigmatizados, associados a dificuldades financeiras ou
supersticdes sobre "energias" de roupas usadas. No entanto, observa-se uma mudanca

significativa nessa percepcao nas ultimas décadas.

9.2.1 Fatores Que Contribuiram para a Mudanca de Percepcéo

Conscientizagdo Ambiental: O aumento da consciéncia sobre os impactos ambientais
da industria da moda tem sido um fator crucial na mudanca de atitude em relagdo a moda
circular. Consumidores mais informados estdo buscando alternativas que reduzam sua pegada

ecoldgica.
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Influéncia de Celebridades e Formadores de Opinido: Figuras publicas e
influenciadores digitais tém desempenhado um papel significativo na normalizacéo e até na
glamourizacdo do consumo de moda de segunda mao e sustentavel. Como por exemplo, a
Peca Rara Brecho6 que tem como sdcia a atriz Deborah Secco e a Gringa que tem como
fundadora a ex-atriz Fiorella Mattehis. Isso tem ajudado a quebrar estigmas e a tornar essas

praticas mais desejaveis.

Mudancas Econdmicas: A busca por alternativas mais econdmicas, especialmente apos
crises financeiras globais, tem levado mais consumidores a considerarem op¢des de segunda

méo, descobrindo no processo os beneficios adicionais dessas escolhas.

9.3 O Papel do Efeito Manada na Adocao de Préaticas Sustentaveis

O efeito manada, um fendmeno bem documentado na economia comportamental,
refere-se a tendéncia dos individuos de seguirem o comportamento de um grupo maior,
muitas vezes sem considerar informacdes alternativas. No contexto da moda sustentavel, este
efeito tem sido observado de maneira positiva, impulsionando a adocdo de praticas mais

éticas e ambientalmente responsaveis.

9.3.1 Manifestacdes do Efeito Manada na Moda Sustentavel

Redes Sociais e Visibilidade: Plataformas como Instagram e TikTok tém amplificado
o efeito manada, tornando mais visiveis as escolhas de moda sustentavel e incentivando

outros a seguirem o exemplo.

Comunidades Online: Grupos e foruns dedicados a moda sustentavel criam um senso
de pertencimento e reforcam comportamentos positivos, incentivando mais pessoas a

aderirem ao movimento.

Eventos e Iniciativas: Bazares, feiras de moda sustentavel e outros eventos coletivos
criam um ambiente onde o comportamento sustentavel € a norma, encorajando mais pessoas a

participarem.
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9.4 Nudges e Arquitetura de Escolha na Promocéo da Moda Sustentéavel

O conceito de "nudge™, estudado por Thaler e Sunstein (2008), refere-se a pequenas
mudangas no ambiente de decisdo que podem influenciar o comportamento das pessoas de
maneira previsivel, sem restringir suas op¢des. No contexto da moda sustentavel, varias

estratégias de nudge tém sido empregadas para incentivar escolhas mais conscientes:

Informag0es de Impacto: Fornecer informagdes claras sobre o impacto ambiental de
diferentes pecas de roupa no momento da compra pode influenciar a decisdo do consumidor.

Opcdes Padrédo: Tornar as op¢des sustentaveis as escolhas padrdo em plataformas de e-

commerce de moda pode aumentar sua adogéo.

Feedback Social: Implementar sistemas que mostrem quantas pessoas estdo fazendo

escolhas sustentaveis pode motivar outros a seguirem o exemplo.

9.5 Desafios e Oportunidades Futuras

Apesar dos avancos significativos na aceitagdo da moda sustentavel e circular, ainda

existem desafios a serem superados:

Dissonancia Cognitiva: Muitos consumidores ainda enfrentam um conflito entre seus

valores ambientais e seus habitos de consumo.

Acessibilidade: Garantir que opg¢des de moda sustentavel sejam acessiveis a uma

ampla gama de consumidores continua sendo um desafio.

Educacgdo Continua: Ha uma necessidade constante de educar os consumidores sobre

o0s beneficios da moda sustentavel e as implicacGes de suas escolhas de consumo.

9.6 Concluséo do Capitulo

A economia comportamental oferece insights valiosos sobre como as atitudes e
comportamentos dos consumidores em relagio & moda sustentavel estdo evoluindo. A medida

gue o movimento ganha forca, impulsionado por uma combinacgéo de conscientizacao
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ambiental, influéncia social e estratégias de nudge, observa-se uma transformacéo
significativa nos padrdes de consumo. Esta mudanga ndo apenas beneficia 0 meio ambiente,

mas também cria oportunidades econdmicas redefinindo o futuro da industria da moda.

A continua aplicacdo dos principios da economia comportamental na promogéo de
praticas de moda sustentavel tem o potencial de acelerar ainda mais esta transi¢éo, criando um

futuro onde o consumo consciente e circular seja a norma, ndo a excecao.
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10 ESTUDOS DE CASO: IMPACTOS ECONOMICOS DA MODA CIRCULAR

10.1 Introducéo ao Estudo

A moda sustentavel apresenta impactos econdmicos significativos, transformando modelos de
negocios, cadeias de suprimentos e dindmicas de mercado. Empresas que adotam principios
de sustentabilidade desde o design até a distribui¢do, ndo apenas contribuem para a
sustentabilidade ambiental, mas também obtém vantagens competitivas significativas. A
moda sustentavel pode estimular a inovacao, criando novas oportunidades de emprego e
fomentando o crescimento de setores relacionados, como a reciclagem téxtil e o upcycling,

conceito explicado na subsecdo 6.1.5 e desenvolvido em outras secoes.

A moda sustentavel também pode contribuir para a revitalizacdo de economias locais.
Estudos mostram que iniciativas de moda sustentavel frequentemente dependem de pequenas
e médias empresas locais, que podem se beneficiar da crescente demanda por produtos
sustentaveis. Isso pode levar a criacdo de empregos e ao fortalecimento de comunidades

locais, proporcionando beneficios econdmicos que vao além da industria da moda.
10.1 Case: Enjoei

Enjoei S.A. é uma plataforma digital brasileira que se destaca no mercado de moda e
lifestyle, especialmente no segmento de produtos de segunda mao. Desde sua fundacgéo, a
empresa tem se comprometido com a sustentabilidade e a economia circular, tornando-se uma
referéncia no setor. Este capitulo oferece uma andlise abrangente da Enjoei, explorando sua
trajetdria, crescimento, impacto no mercado, desempenho financeiro, estratégias de
crescimento e desafios futuros.

A Enjoei foi fundada em 2009 por Ana Luiza McLaren e Tié Lima, comegando como
um blog pessoal para vender itens que ndo eram mais utilizados. Em 2012, a empresa evoluiu
para um marketplace, permitindo que usuarios criassem suas proprias "lojas virtuais" dentro
da plataforma para vender roupas, acessorios e outros produtos. Este modelo de negécio
rapidamente ganhou tracdo, com a Enjoei se posicionando como uma solucéo eficaz para a
economia circular no Brasil.

O crescimento inicial da Enjoei foi apoiado por investimentos significativos, incluindo

aportes da Monashees Capital em 2013 e da Bessemer Venture Partners em 2014, ano em que
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langou seu aplicativo movel. Esses investimentos foram cruciais para o desenvolvimento de
sua infraestrutura tecnoldgica e para a expansdo de sua base de usuarios.

O crescimento da Enjoei é notavel, especialmente no contexto do aumento da
conscientizacao sobre sustentabilidade e consumo responsavel. Em 2023, a empresa reportou
um GMV (Volume Bruto de Mercadoria) de R$1,165 bilhdo, refletindo um aumento de 7%
em relacdo ao ano anterior. A receita liquida cresceu 40%, passando de R$139 milhdes em
2022 para R$194 milhdes em 2023. Este desempenho reflete 0 aumento da demanda por
moda sustentavel e o sucesso da Enjoei em capturar uma parcela significativa do mercado de
segunda mé&o no Brasil.

A Enjoei conecta mais de 50 mil empreendedores a 1,5 milh&o de compradores ativos,
oferecendo uma plataforma para a venda de produtos exclusivos e personalizados. Este
modelo ndo sé promove a reutilizacdo de produtos, reduzindo o desperdicio, mas também
oferece uma alternativa econdmica para consumidores e uma fonte de renda para vendedores.

O modelo de negdcio da Enjoei é centrado na intermediacdo de vendas, com a
empresa cobrando uma comissdo sobre cada transacdo. Em 2023, a Enjoei alcangou um net
take rate de 49,8%, um incremento de 14,7 pontos percentuais em rela¢do ao ano anterior.
Este aumento foi impulsionado por melhorias na eficiéncia operacional e estratégias de
monetizacéo.

Além disso, a Enjoei oferece servicos como o Enjoei Pro, que facilita o processo de
venda para os usuarios, cuidando de aspectos como triagem, cadastro e entrega dos produtos.
A empresa também investe em estratégias de marketing diversificadas, utilizando tanto canais
online quanto offline para aumentar sua visibilidade e atrair novos usuarios.

Sustentabilidade é um pilar central da estratégia da Enjoei. A empresa esta
comprometida com a promogéo da economia circular, incentivando a reutilizacdo de produtos
e minimizando o desperdicio. Em 2023, a Enjoei reportou pela segunda vez seus dados
climaticos ao Carbon Disclosure Program (CDP), recebendo uma nota satisfatoria de C.
Investimentos em tecnologia sdo direcionados para desenvolver solugdes que aprimorem a
eficiéncia operacional e a experiéncia do usuério, como algoritmos de recomendacao
personalizados e melhorias na interface da plataforma. A Enjoei também esté explorando a
expansdo de sua oferta de produtos para incluir mais categorias de moda sustentavel.

A Enjoei enfrenta desafios comuns ao setor de e-commerce, incluindo a necessidade
de se adaptar rapidamente as mudancas nas preferéncias dos consumidores e a concorréncia

de outros players. No entanto, as tendéncias de crescimento no mercado de second-hand e a
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crescente demanda por moda sustentivel oferecem oportunidades significativas para a
empresa.

A Enjoei estd bem posicionada para capitalizar sobre essas tendéncias, gracas ao seu
forte reconhecimento de marca e a sua capacidade de inovar e se adaptar. A empresa continua
a explorar novas parcerias e oportunidades de expanséo, tanto no Brasil quanto em
potencialmente novos mercados internacionais.

Olhando para o futuro, a Enjoei planeja expandir sua presenca no mercado de moda
circular, explorando novas categorias de produtos e canais de vendas. A aquisicao de
participacdo na Cresci e Perdi, a maior rede de franquias de produtos usados do Brasil, é um
passo estratégico para diversificar suas ofertas e ampliar seu alcance.

A empresa também esta investindo em melhorias tecnologicas para aprimorar a experiéncia
do usuario e aumentar a eficiéncia operacional. Isso inclui o desenvolvimento de novas
funcionalidades que facilitam a compra e venda de produtos, além de explorar oportunidades
de expanséo internacional.

Enjoei S.A. exemplifica como uma empresa pode evoluir de um blog pessoal para um
lider de mercado em moda second-hand, alavancando investimentos estratégicos, inovacao

tecnoldgica e um compromisso com a sustentabilidade.

10.2 Case: Peca Rara

Peca Rara € uma rede de brechds que se destaca no mercado de second-hand no Brasil.
A marca tem se consolidado como um importante player no cenario de moda sustentavel,
promovendo a economia circular e impactando positivamente a sociedade.

A rede foi fundada com a misséo de oferecer uma alternativa sustentavel e econémica
para o consumo de moda. Desde suas origens, a marca focou em transformar a percepcao do
publico sobre produtos de segunda mao, promovendo o conceito de que "second-hand é a
tendéncia que veio para ficar". A empresa investiu em um modelo de negdcios que nao apenas
viabiliza a venda de roupas usadas, mas também contribui para a reducéo do desperdicio e a
valorizacdo de préticas sustentaveis.

Nos ultimos anos, Peca Rara tem expandido significativamente sua presenca no Brasil.
Em 2024, a empresa investiu cerca de R$8 milhdes para ampliar sua atuacao na regido do
ABC Paulista, destacando-se como uma das maiores redes de brechos do pais. Com a adeséo
de sécios influentes como Deborah Secco, a marca tem atraido atengdo tanto do publico
quanto da midia, potencializando seu alcance e reforcando seu compromisso com a

sustentabilidade.



31

A Peca Rara projeta vender 5 milhdes de pegas em um ano, refletindo sua capacidade
de escalar suas operacdes e capturar uma fatia significativa do mercado de moda second-hand.
Além disso, a empresa almeja faturar R$300 milhdes em 2024, impulsionada por estratégias
gue combinam inovacao, eficiéncia operacional e impacto social.

A marca adota uma abordagem de impacto social através da economia circular,
buscando ndo apenas gerar lucros, mas também criar valor social. Peca Rara contribui para a
geracao de empregos e promove o empreendedorismo local, a0 mesmo tempo em que educa
0s consumidores sobre os beneficios ambientais do consumo de produtos usados. A expansao
no ABC Paulista ¢ um exemplo de como a empresa busca integrar praticas sustentaveis em
comunidades locais, fortalecendo a economia regional e fomentando uma cultura de consumo
consciente.

Peca Rara esta na vanguarda da moda sustentavel no Brasil, inovando continuamente
para melhorar sua proposta de valor. A empresa investe em processos que garantem a
qualidade dos produtos oferecidos, a0 mesmo tempo em que maximiza a reutilizacao de
roupas e acessorios. Esta estratégia ndo so atende as demandas de consumidores cada vez
mais preocupados com a sustentabilidade, mas também diferencia a marca em um mercado
altamente competitivo.

Apesar do crescimento robusto, a Peca Rara enfrenta desafios tipicos do setor de
second-hand, como a necessidade de se manter relevante em um mercado em réapida evolucao
e a concorréncia crescente de plataformas digitais. No entanto, as tendéncias de aumento na
conscientizacdo ambiental e a demanda por moda sustentavel apresentam oportunidades
significativas para a marca.

A Peca Rara esta bem posicionada para explorar essas oportunidades, combinando
uma forte estratégia de marca, parcerias influentes e um compromisso continuo com a
inovacdo e a sustentabilidade.

Olhando para o futuro, a Peca Rara planeja continuar sua expansdo geografica e
aumentar sua participacdo de mercado, mantendo um foco firme em praticas de economia
circular e impacto social positivo. A meta de faturamento para 2024 reflete a ambicéo da
empresa de se consolidar como lider no setor, enquanto continua a promover a moda

sustentavel como um estilo de vida acessivel e desejavel.

10.4 Outros Cases e Crescimento do Setor
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Como visto, 0 mercado de second-hand tem se expandido rapidamente, com
estimativas indicando que este segmento pode superar o mercado tradicional de moda em
termos de crescimento nos proximos anos. Empresas como Gringa, Troc e Etiqueta Unica tém
desempenhado papéis fundamentais nesse cenario, oferecendo plataformas inovadoras que

facilitam a compra e venda de produtos de segunda mao.

A Gringa é uma plataforma de revenda que se destaca por sua abordagem curada e
diversificada de moda. Focando em fornecer uma experiéncia de compra diferenciada, a
Gringa seleciona pegas de marcas renomadas e traz uma curadoria que atrai consumidores
interessados em moda de alta qualidade a precos acessiveis. A empresa investe em tecnologia
para melhorar a experiéncia do usuario, proporcionando um processo de compra e venda
eficiente e agradavel.

A Troc € outra empresa notavel no setor de second-hand, conhecida por sua forte
énfase em sustentabilidade. Fundada com o objetivo de promover a moda consciente, a Troc
oferece uma plataforma que facilita o processo de venda para os consumidores, cuidando de
tudo desde a avaliacdo dos itens até a entrega. Esta abordagem nédo apenas simplifica a
revenda para 0s Usuarios, mas também garante que os itens atendam a padrées de qualidade,
aumentando a confianga dos compradores.

A Etiqueta Unica se diferencia ao focar no mercado de luxo second-hand. A
plataforma oferece produtos de grifes renomadas, proporcionando aos consumidores acesso
ao luxo de forma mais sustentavel e econdmica. Etiqueta Unica garante a autenticidade de
seus produtos, empregando métodos rigorosos de verificagdo para assegurar que cada item
seja genuino. Este foco no luxo acessivel, aliado a sustentabilidade, atrai um publico-alvo

especifico que valoriza tanto a marca quanto o impacto ambiental.

O futuro do mercado de second-hand é promissor, com varias tendéncias emergindo que
devem moldar o setor nos préximos anos:

1. Digitalizacdo e Tecnologia: Plataformas de revenda estdo investindo
significativamente em tecnologia para aprimorar a experiéncia do usuério. Isso inclui
o0 uso de inteligéncia artificial para recomendac6es personalizadas, realidade
aumentada para visualizacdo de produtos e logistica otimizada para entrega eficiente.

2. Expansdo de Mercados: A medida que o estigma associado a produtos de segunda
mé&o diminui, espera-se que o mercado se expanda para novas regides e categorias de

produtos, incluindo eletrénicos, moveis e mais.
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3. Parcerias Estratégicas: Empresas no setor de second-hand estdo cada vez mais
formando parcerias com marcas tradicionais, permitindo colaborag¢des que beneficiam
ambas as partes, como a revenda de estoques antigos ou de pecas de colec¢des
passadas.

4. Foco em Sustentabilidade: A sustentabilidade continuard a ser um grande
impulsionador do crescimento do setor. Consumidores estdo se tornando mais
conscientes de suas pegadas de carbono, e 0 mercado de second-hand oferece uma

forma de mitigar o impacto ambiental da moda.
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11 CONCLUSAO

O presente estudo explorou o impacto da moda sustentavel na economia global,
destacando as oportunidades e desafios enfrentados pelo setor. A analise revelou que a
crescente conscientizacdo sobre questdes ambientais esta impulsionando uma transformacao
significativa nos padrdes de consumo, com a moda de segunda mé@o emergindo como uma
alternativa vidvel e sustentavel ao consumo tradicional.

Os principais achados indicam que a economia comportamental desempenha um papel
crucial na mudanca dos habitos de consumo, influenciando 0s consumidores a optarem por
praticas mais sustentaveis. As empresas que adotam modelos de negdcios sustentaveis, como
a economia circular, estdo ndo apenas contribuindo para a preservacdo ambiental, mas

também obtendo vantagens competitivas significativas.

O estudo também destacou o papel das plataformas online C2C (consumer-to-
consumer) e a influéncia de celebridades na normalizacdo do consumo de moda sustentavel.
Esses fatores tém contribuido para a aceitacdo crescente do mercado de moda de segunda
m&o, que Se projeta para representar uma parcela significativa do mercado global até 2025.

No entanto, a pesquisa identificou desafios persistentes, como a resisténcia a mudanca
e a falta de regulamentagdo no setor. Para superar essas barreiras, é essencial que politicas
publicas incentivem préticas responsaveis e que as empresas continuem a inovar em suas
estratégias de sustentabilidade.

Em termos de implicacbes econdmicas, a moda sustentavel tem o potencial de
revitalizar economias locais, criar novos empregos e estimular a inovagdo em setores
relacionados, como a reciclagem téxtil e o upcycling. A transi¢do para um consumo mais
consciente e circular pode redefinir o futuro da industria da moda, tornando a sustentabilidade
uma norma, ndo uma excecao.

Para pesquisas futuras, sugere-se uma investigacdo mais aprofundada sobre o impacto
econdmico a longo prazo da moda sustentavel em diferentes regiGes e a eficécia das politicas
publicas em promover praticas sustentaveis. Além disso, estudos comparativos entre
diferentes modelos de negdcios sustentaveis podem oferecer insights valiosos para empresas e
formuladores de politicas.

Em suma, a moda sustentavel ndo apenas representa uma resposta as preocupacoes

ambientais, mas também oferece um modelo de negdcio viavel que promove a
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sustentabilidade econdmica e social. A adogdo crescente de praticas de moda sustentavel € um
passo fundamental para alcangar uma indudstria mais responsavel e equilibrada, beneficiando o

meio ambiente e a sociedade como um todo.
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